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新 媒体 时 代 下 如 何 让 电视 新 闻 更 好 地 与 新 媒体 融合 


摘 要 : 如 今 是 一 个 信息 化 的 网 络 时 代 ， 在 科学 技术 快速 发 展 的 情况 下 ， 产 生 了 大 量 的 新 兴 媒 体 。 媒 体 的 传播 方式 从 报纸 逐 
步 变 为 广播 电视 ， 新 闻 传 播 的 渠道 也 越 来 越 多 。 到 如 今 已 发 展 为 以 互联 网 为 媒介 来 传播 新 闻 。 在 这 种 情况 下 ， 传 统 的 电视 传 
媒 受 到 了 很 大 的 冲击 。 那 么 在 新 媒体 时 代 下 ， 如 何 让 电视 传媒 更 好 地 发 展 ， 成 为 了 一 个 值得 考虑 的 新 间 题 。 接 下 来 就 结合 本 
人 从 事 传媒 工作 的 经 验 ， 谈 谈 在 新 媒体 时 代 下 ， 该 如 何 创新 电视 新 闻 的 发 展 方式 ， 让 电视 新 闻 更 具有 竞争 力 。 
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电视 作为 一 种 传媒 方式 ， 在 人 们 生活 中 已 经 有 了 很 长 的 
历史 ,早期 电视 刚 出 现时 ， 虽然 频道 少 、 内 容 单一 , 但 是 收 
视 率 极 高 。 如 今 随 着 时 代 的 进步 ， 电 视 节 目 在 不 断 地 增加 ， 
但 是 电视 收视 率 反而 没有 以 前 高 。 这 是 科技 发 展 所 导致 的 ， 
随 着 新 媒体 方式 的 不 断 产生 ， 传 统 的 传媒 方式 面临 着 越 来 越 
大 的 压力 。 这 就 要 求 传统 传媒 要 不 断 进行 自身 的 创新 和 发 展 ， 
更 好 地 融入 新 媒体 时 代 。 这 一 点 对 于 电视 新 闻 也 是 如 此 ,在 
电视 新 闻 的 发 展 过 程 中 ， 既 要 结合 其 本 身 的 发 展 优势 ， 又 要 
积极 应 对 新 媒体 时 代 的 变革 ， 不断 促 进 自身 发 展 。 

1. 电视 新 闻 的 发 展现 状 

如 今 互 联网 在 人 们 生产 、 生 活 等 各 方面 都 得 到 了 广泛 的 
应 用 ， 在 传媒 方面 也 是 如 此 。 互 联网 逐渐 改变 了 人 们 的 交流 
方式 ， 同 时 也 在 一 定 程度 上 ， 改 变 了 人 们 获取 消息 的 途径 。 
最 开始 ， 新 闻 的 传播 主要 是 以 报纸 为 载体 的 ， 后 来 逐渐 出 现 
了 广播 电视 ， 发 展 到 现在 ， 出 现 了 多 种 与 互联 网 结合 传媒 方 
式 。 在 这 种 新 媒体 快速 发 展 的 时 代 下 ， 网 络 电视 、 手 机 电视 
等 也 给 电视 的 发 展 带 来 了 极 大 的 挑战 。 接 下 来 就 具体 结合 新 
媒体 技术 的 特点 进行 分 析 ， 看 看 在 新 媒体 时 代 ， 电 视 新 闻 该 
如 何 更 好 地 与 新 媒体 技术 进行 融合 ， 更 好 地 在 新 媒体 时 代 发 
展 自己 。 

2. 新 媒体 技术 的 特点 

新 媒体 主要 是 以 数字 技术 作为 依托 的 ， 其 主要 特点 是 消 
除了 不 同 媒介 之 间 的 壁垒 。 打 破 了 各 媒体 信息 传播 时 的 地 域 
限制 ， 以 下 看 看 新 媒体 技术 的 具体 特点 。 

2.1 电视 新 闻 在 新 媒体 下 更 突出 观众 的 个 性 化 需求 

在 以 往 的 传媒 中 ， 受 技术 的 影响 ,很 多 传统 媒体 更 偏向 
于 大 众 化 ,但 是 新 媒体 可 以 更 好 地 满足 个 性 化 的 需求 ， 迎 合 
个 人 的 需要 ， 个 性 化 更 为 突出 。 个 人 可 以 在 新 媒体 上 ， 找 到 
自己 所 需要 的 新 闻 。 简 单 的 说 就 是 ， 人 们 既 能 在 新 媒体 上 找 
到 信息 内 容 组 合 一 样 的 新 闻 ， 也 可 以 看 到 信息 内 容 组 合 不 一 
样 的 新 闻 。 而 在 传统 传媒 中 ， 观 众 只 能 被 动 地 观看 信息 内 容 
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组 合 一 样 的 新 闻 。 因 为 传统 传媒 更 侧重 于 迎合 大 多 数 观众 的 
需求 。 这 就 是 新 媒体 技术 个 性 化 的 体现 。 
2. 2 新 媒体 使 电视 新 闻 增 加 了 更 多 观众 选择 性 
因为 新 媒体 技术 的 不 断 改善 ， 在 新 媒体 中 ， 每 个 人 都 可 
以 成 为 新 闻 发 布 的 主体 ， 同 时 也 可 以 成 为 信息 接受 的 主体 。 
甚至， 观众 还 可 以 根据 自己 的 要 求 ， 对 信息 进行 检索 ， 在 网 
上 找 出 自己 想 看 的 新 闻 。 因 为 新 媒体 技术 更 多 是 以 网 络 为 依 
托 的 ， 每 个 人 都 可 以 成 为 新 闻 发 布 的 主体 ， 这 就 打破 了 传统 
传媒 中 ， 新 闻 发 布 只 能 由 新 闻 机 构 来 完成 的 局 限 性 。 传 统 传 
媒 中 新 闻 的 主题 大 多 是 “大 众 主导 型 ”， 而 如 今 观众 有 更 多 
的 选择 ， 可 以 根据 意愿 自行 选择 浏览 的 信息 内 容 。 
2. 3 新 媒体 技术 中 新 闻 的 表现 形式 增加 

在 新 媒体 中 ， 新 闻 的 表现 形式 更 加 丰富 ， 可 以 将 文字 、 
视频 、 音 频 等 融 为 一 体 , 并 且 可 以 及 时 地 、 无 限 地 扩展 内 容 。 
因为 新 媒体 技术 中 ， 信 息 储存 功能 加 强 ， 可 以 通过 互联 网 将 
各 种 信息 资源 上 传 ， 这 样 就 可 以 满足 观众 随时 查看 新 闻 的 需 
要 。 除 此 之 外 ， 观 众 还 可 以 利用 新 媒体 的 检索 功能 ， 随 时 随 
地 找到 自己 需要 的 内 容 ， 甚 至 还 可 以 查阅 到 几 天 前 ， 甚 至 几 
年 前 的 新 闻 ， 极 其 方便 快捷 。 可 以 做 到 只 要 在 家 中 动 动手 指 
就 可 以 知道 全 国 各 地 的 新 闻 。 
2.4 新 媒体 信息 发 布 更 为 及 时 

相 比 于 传统 的 传媒 ， 新 媒体 可 以 更 好 地 打破 时 间 限 制 ， 
随时 进行 新 闻 的 发 布 。 因 为 新 媒体 主要 是 依托 互联 网 来 发 布 
新 闻 ， 以 网 页 的 形式 ， 将 新 闻 呈 现在 观众 眼前 ， 这 就 可 以 保 
证 新 闻 的 随时 在 线 。 而 像 电视 新 闻 一 类 的 传统 传媒 ， 其 节目 
播 出 时 间 ， 都 有 固定 的 播 出 周期 ， 少 则 一 天 多 则 一 星期 。 这 
样 一 来 ， 新 闻 的 发 布 就 受到 了 限制 ， 不 能 保证 观众 在 第 一 时 
间 获 得 第 一 手 信 息 。 所 以 说 新 媒体 的 信息 发 布 速度 ， 是 传统 
传媒 所 无 法 比拟 的 。 
新 媒体 有 极 强 的 交互 性 ， 因 为 它 是 以 互联 网 为 平台 搭建 
的 ， 这 样 观 众 就 可 以 自行 选择 观看 内 容 ， 而 不 再 受 新 闻 发 布 
者 的 影响 。 其 至 还 可 以 更 好 地 与 新 闻 发 布 者 进行 多 种 形式 的 
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互动 。 这 样 一 来 ， 就 增加 了 新 媒体 的 交互 性 。 
3. 如 何 让 电视 新 闻 更 好 地 与 新 媒体 融合 
3. 1 在 电视 新 闻 中 引用 多 媒体 技术 

在 新 媒体 高 速 发 展 的 时 代 ， 电 视 新 闻 要 与 新 媒体 不 断 地 
进行 融合 ， 这 样 才能 更 好 地 发 展 自 己 。 新 媒体 的 独特 优势 就 


队伍 ， 还 有 优良 的 节目 制作 设备 。 这 就 为 电视 传媒 制作 出 更 
优质 的 节目 奠定 了 基础 。 

如 今 ， 在 新 媒体 影响 下 ， 也 有 许多 电视 台 创 造 了 手机 新 
闻 ， 并 通过 移动 通信 网 络 单独 运营 ， 这 种 手机 网 络 新 闻 却 没 
有 继承 传统 电视 新 闻 的 优质 性 。 除 此 之 外 ， 其 流量 费用 比较 


在 于 信息 传播 的 快捷 性 ， 而 且 新 媒体 中 ， 新 闻 资 源 可 以 进行 
储存 。 照 片 、 文 字 甚 至 视频 都 可 以 上 传 到 网 站 中 ， 以 供 人 们 
随时 查看 ， 这 样 一 来 既 方 便 又 快捷 。 

因此 各 电视 台 可 以 借鉴 新 媒体 的 优势 ， 创 建 电视 台 自 己 
的 网 站 ， 将 所 有 的 新 闻 资 源 进 行 整合 上 传 。 这 样 一 来 ， 就 可 
以 保证 广大 群众 ， 可 以 随时 查看 任何 时 段 的 新 闻 。 同 时 各 个 
电视 台 还 可 以 借助 新 媒体 的 平台 ， 将 电视 新 闻 以 新 媒体 的 方 
式 进 行 传播 ， 与 新 媒体 进行 有 效 结合 ， 更 好 地 促进 自身 的 发 
展 。 
3. 2 提供 新 闻 评 论 的 平台 

在 新 媒体 时 代 下 ， 传 统 传媒 的 发 展 面临 着 越 来 越 大 的 压 
力 ， 面 对 这 种 挑战 ， 传 统 传 媒 要 不 断 吸收 新 媒体 的 优点 。 
视 新 闻 可 以 借助 新 媒体 可 评论 的 模式 来 发 展 自己 。 电 视 新 闻 
可 以 搭建 一 个 与 观众 交流 的 平台 。 在 节目 播 出 过 程 中 ， 与 观 
众 进行 更 多 的 互动 。 除 此 之 外 ， 电 视 台 还 可 以 增加 有 关 新 闻 
评论 的 节目 ， 利 用 评论 的 深度 来 吸引 广大 观众 。 要 想 保 证 对 
新 闻 评 论 的 深度 ,电视 台 可 以 招来 更 多 高 水 平 的 评论 员 。 通 
过 他 们 见解 独立 的 评论 ， 更 好 地 吸引 广大 观众 的 观看 兴趣 。 
就 拿 央 视 新 闻 来 说 ，“ 新 闻 调 查 ” 和 “新 闻 1+1” 是 两 档 新 
闻 评 论 质 量 极 高 的 新 闻 栏 目 。 这 两 档 节目 相对 于 其 他 新 闻 节 
目 来 说 ， 收 视 率 更 高 。 但 是 在 增加 新 闻 评 论 的 过 程 中 ， 还 要 
注意 多 培养 优秀 的 评论 员 ， 毕 竞 像 白岩松 这 样 精通 评论 的 人 
才 是 比较 项 乏 的 。 
3. 3 树立 品牌 意识 

相 比 于 新 媒体 海量 的 信息 量 来 说 ， 电 视 新 闻 则 更 注重 于 
新 闻 的 质量 。 因 此 电视 台 可 以 更 好 地 发 挥 自己 的 品牌 优势 ， 
打造 高 知名 度 、 受 观众 喜欢 的 主持 团队 。 这 样 一 来 就 要 求 电 
视 新 闻 的 制作 要 更 有 逻辑 性 ， 更 注重 新 闻 的 真实 性 和 新 闻 质 
量 。 因 此 电视 台 可 以 运用 到 商业 中 的 “品牌 效应 ”， 在 发 展 
过 程 中 提高 品牌 意识 。 在 新 闻 节目 中 ， 主 持 人 发 挥 着 举 足 轻 
重 的 作用 。 因 为 主持 人 在 主持 过 程 中 要 发 表 自 己 的 见解 ， 也 
可 以 通过 自己 对 节目 的 解说 ， 以 及 与 观众 的 互动 ， 更 好 地 拉 
近 主 持 人 与 观众 的 距离 。 一 个 好 的 主持 人 可 以 吸引 更 多 的 观 
众 ， 也 可 以 更 加 突出 自己 的 特色 。 这 是 新 媒体 中 不 具备 的 优 
势 ， 因 此 ， 各 电视 台 可 以 抓 住 电视 传媒 的 这 一 特点 ， 选 择 能 
力 更 强 、 专 业 素 质 更 高 的 主持 人 ， 从 而 打造 出 更 加 优质 的 主 
持 人 团队 。 
3.4 注 重新 闻 质 量 的 提高 ， 把 握 新 媒体 的 时 代 特 点 

无 论 对 于 新 媒体 还 是 传统 媒体 来 说 ， 新 闻 的 质量 无 疑 是 
决定 其 生存 发 展 的 关键 。 即 便 新 闻 的 传播 方式 在 不 断 完善 ， 
但 是 如 果 没 有 高 质量 的 实际 内 容 ， 其 生存 发 展 也 比较 艰难 。 
相反 传统 媒体 形成 时 间 比 较 久 ， 也 拥有 自己 独立 的 节目 制作 
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昂贵 ， 大 多 数 观众 也 难以 接受 。 如 此 一 来 如 何 结合 新 媒体 的 
时 代 特 点 ， 更 好 地 推销 优质 的 电视 新 闻 成 为 了 一 个 值得 研究 
的 话题 因此 各 电视 新 闻 可 以 更 好 地 借助 新 媒体 来 推销 自己 ， 
比如 通过 在 互联 网 上 建立 自己 的 官方 网 站 ， 给 观众 一 个 了 解 
自己 的 平台 ， 这 样 一 来 才能 更 好 地 将 自己 优质 的 新 闻 节 目 推 
广 给 广大 观众 ， 让 更 多 观众 对 自己 有 更 好 的 了 解 ， 从 而 达到 
收视 率 提高 的 效果 。 
4. 结束 语 

在 如 今 新 媒体 高 速 发 展 的 时 代 ， 传 统 的 传媒 方式 面临 着 
巨大 的 挑战 ， 同 时 也 面临 着 机 遇 。 在 这 种 情况 下 ， 如 何 更 好 
地 进行 电视 新 闻 的 创新 ， 如 何 让 电视 新 闻 与 新 媒体 更 好 地 融 
合 ， 成 了 值得 我 们 思考 的 新 间 题 。 只 有 这 样 电视 新 闻 才 能 
容易 被 人 们 接受 ， 具有 更 强大 的 生命 力 和 竞争 力 。 因 此 电视 
新 闻 一 定 要 利用 好 新 闻 的 本 身 特点 ， 并 结合 时 代 性 特点 不 断 
地 发 展 自己 ， 实 现 更 高 的 收视 率 。 串 
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